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Keberhasilan Anda bergantung
kepada brand pribadi Anda.

Siapa pun yang kebarhasilan-
nya bargantung kepada dukungan
orang lain - mambutuhkan sabuah
brand pribadi yang kuat. Sshingga,
samakin basar keberhasilan yang
ingin dicapainya, semakin basar pu-
la dampak dar brand prbadi yang
harusdibangunnya.

Ekonomi yang sekarang manja-
di samakin baronantasi kepada pe-
layanan, menjadikan pribadi yang
manual palayanan-palayanan itu -
sabagal faktor penantu yang pan-
ting bagi kepulusan pambelian pa-
langgan. Mohon Anda paratikan,
bahwa tidak mungkin ada sabuah
palayanan yang bercitrakan tingg,
bisa diwakili dengan baik alah seo-
rang panjual yang barcitra jauh di
bawah kelas pal ayanan itu,

Sebaliknya, sebuah palayanan
yang nyaris idak dikenal olah sea-
rang palanggan, akan etap mamiliki
kesampatan uniuk tarual, bila ia di-
wakili oleh sassorang yang telah di-
kenal kesungguhannya dalam
mangupayakan kegembiraan pe-
langgannya. Di situ lah kitabisa me-
lihal peran penentu dar sabuah
brand pribadi yang telah tarbantuk
danganbaik.

Mama dari pertandingan yang

harus kita menangkan dalam

kehidupan bisnis dan profesi

kita adalah persaingan brand
pribadi.

Saat ini, sekadar mamiliki kual-
tas yang tinggi - idak lah cukup. Kita
akan mudah dikalahkan olsh mare-
ka yang mamiliki brand prbadi yang
labih kuat, walau pun manaka tidak
mamiliki nilai atau kompatansi se-
baik yang kit miliki.

Satiap tahun, rbuan profesional
masuk ke kancah parsaingan brand
pribadi, tatapi hanya sadiil yang
akan mancapai tingkal-lingkat yang
dihormati di pasar.

Sebagian basar dan mereka
akan gagal, karana mareka gagal
untuk tampil ferpisah dan citra
umum dar para pesaingnya, Mare-
ka, bahkan manggunakan kacenda-
rungan umum uniuk manira atau

mangkuti contoh-contoh brand pr-
badi yang barhasil, tetapi yang tidak
sasual bagi pribadi, target palang-
gan, dan industrd meareka,
Sedangkan maraka yang barha-
gil, adalah mareka yang manstra-
tegikan pangambangan brand pri-
badi mareka dangan cara-carayang
terpikirkan dengan kabih baik.

Anda adalah produk Anda.
Jangan biarkan erang lain
mendifinisikan brand pribadi
Anda. Definisikan lah diri Anda
sendiri.

Palanggan talah mambuat ka-
putusan mambali dad Anda, jauh
sabalum manaka barsamangat tBn-
tang produk atau pelayanan yang
Anda jual; karana maraka ‘mambal’
keasan bak menganai keprbadian
dan kesungguhanAnda untuk man-
datangkan keuntungan bagi meara-
ka. Seclah-olah, meraka tidak akan
mambal dan Anda, bila manaka fi-
dak mambalifnda,

Partama kali, maraka mambal
Anda, lalu mambeli citra parusaha-
anAnda, kemudianmarakamambea-
li produk dan palayanan Anda, bam
tarak hir - maraka mambeali harga An-
da.

Pribadi-pribadi  dangan  brand
pribadi yang mamadukan parbaik-
an, akan mamulal prosas manjual
dangan manjual harga labih dahuly,
dan mungkin terakhir - maraka man-
jual prbadi maraka. Maraka fidak
manyadan, bahwa brand pribadi
maraka adalah panantu pambsalian
yang utama.

Kejenuhan informasi.

Ketarsadiaan informasi falah
maningkat dengan kecepatan yang
mamusingkan, dan myata kemu-
dian bahwa kits semakin Ldak ma-
ki wakiu yvang cukup uniuk meam-
pariimbangkan samua pilihan yang
ada dipasar,

Tidak harya itu, karena samua
panyadia produk dan pelayanan
barlomba-lomba uniuk mearincikan
ciricifi dan keuntungan dari pang-
gunaan praduk dan palayanan me-
raka, proses untuk mambual kepu-
tusan mambal talah manjadi sama-
kin komplaks,
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Brand pribadi yang kuat manyea-
derhanakan prosas pambalian yang
komplaks itu, karena brand yang
kuat ity manjadi ‘panamin’ bag kua-
litas produk dan palayanan yang di-
balinya.

Bilabrand pribadi Anda tidak cu-
kup kuat, Anda akan dipadakukan
sapari sabuah komoditas, dankara-
nanya marakaakanmanskan Anda
urtuk manarima harga yang paling
randah yang bisa mereka setujui,

Bila Anda mamiliki brand pribadi
yang kuat, pilihan-piihan brand
yang lain hanya akan meniadi latar
bl akang yang tidak barari.

Sabuah brand pribadi yang su-
per - hag palanggan Anda, manjadi
sabuah piihan yang saderhana,
spes ifik, dan aman,

Brand pribadi Anda adalah
identitas Anda di pasar.

Sabetulnya, setiap orang talah
mamiliki brand pribadinya; yang ha-
rus dilakukannya adalah menjadi-
kan brand ity sabuah brand yang
supar, bukan hanya yang biasa-bia-
sa saa, atau bahkan yangnagatid,

Brand pribadi Anda adalah sa-
buah panganalan yang manimbul-
kan meaksi emosional pada arang
lain tantang kualitas dan nilai dan
pribadi Anda. Penganalan itu adalah
kualitas yang farbayang dalam pikir-
an orang lain saat mareka mang-
ingat atau mandangarnamaAnda.

Sahingga, bila Anda marancang
brand prbadi Anda, Anda harus
mambangun pada pribadi Anda -
nilai-nilal yang akan dirasakan oleh
orang lain saat mereka mandangar
namafnda.

Bila Anda mengembangkan
brand pribadi Anda dengan
tepat, Anda akan mencapai kelas
sebagai
PRIBADI YANG HARUS DITEMUI
untuk solusi yang ada dalam
kompetensi Anda.
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